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Aziende Bauli: oltre 10 milioni

NASCE LA NUOW‘ SEZIONE DI TIM
DEDICATA AL CINEMA

GUARDA GLI ULTIMI TRAILER DEI FILM IN USCITA AL CINEMA
SCOPRI TUTTHI CONCORSI E VINCI UN MONDO DLLPREMI

er il Pandoro,

raddoppiato I'investimento di Motta; in vista
razionalizzazione dei partner media e creativi

Parte alla fine di novembre lo spot“Recita di Natale”ideato I'anno scorso da Saatchi & Saatchi e pianificato da Fullsix.
Dal 1 dicembre al via anche il planning da oltre 7 milioni di euro a cura di Phd del filmato Publicis per GranSoffice

di Antonella Rocca

atale per Bauli & un ap-
puntamento importante
non solo per il business

dei prodotti da ricorrenza, ma per-
che e un momento di grande visi-
bilita con ricadute positive sul va-
lore complessivo del brand. «Per
questo - spiega il direttore marke-
ting Paolo Isolati - abbiamo piani-
ficato una campagna ricca e arti-
colata, con un consolidamento
degli investimenti su Bauli e un

Un‘immagine dello spot per il Pandoro Bauli

budget piu che raddoppiato per
la new entry Motta recentemente
acquisita da Nestle». Il 27 novem-
bre partono le tv generaliste Rai e
Mediaset seguite dal digitale ter-
restre e da Sky (Canali Discovery)
fino al 23 dicembre. Lo spot "Reci-
ta di Natale” e lo stesso dell'anno
scorso, ideato per il Pandoro da
Saatchi & Saatchi e girato da Luca
Lucini perThe Family. «Saranno on
air nei formati da 30 e 15" con un
investimento che supera i 10 mi-
lioni di euro. In dicembre, il cen-

tro media Fullsix pianifichera an-
che i principali multisala con una
versione da 45" dello spot. E, sem-
pre il prossimo mese, saremo on
air anche sui network radiofo-
nici nazionali con il famoso jin-
gle di Francesco Vitaloni “A Natale
puoi”». «Questo - prosegue Isolati
- e anche il primo Natale che pre-
vede la gestione del brand Mot-
ta da parte di Bauli. Non abbiamo
potuto cambiare in corsa la stra-
tegia di comunicazione, ma di-
mostriamo quanto questo mar-
chio abbia valore per noi piu che
raddoppiando  gli  investimen-
ti dell'anno scorso e destinando
a Motta un budget superiore ai 7
milioni. Alla luce di una serie di ri-
cerche di mercato abbiamo valu-
tato che il film di Publicis per Gran-
Soffice avesse ancora una buona
dose di gradimento». La pianifi-
cazione, in questo caso gestita
da Phd, prevede reti Rai, Media-
set, digitale terrestre e Sky (Cana-
li Discovery) dal primo dicembre.
«ll gruppo - aggiunge Isolati — si

sta irrobustendo notevolmente in
termini di marche. Oltre a Bauli e
Motta, abbiamo anche Doria. Per
questo, sono in corso valutazioni
serie e approfondite che dovreb-
bero sfociare durante I'anno pros-
simo in una migliore razionalizza-
zione dei nostri partner creativo e
media. In termini di business, da
un sostanziale bilanciamento tra
i prodotti da ricorrenza e quelli
continuativi (es. Croissanteria Bau-
i), con l'acquisizione di Motta, sia-
mo passati a una prevalenza del
prodotto da ricorrenza che pesa
ormai per i due terzi sul fattura-
to». Infine, Bauli ha avviato in oc-
casione delle feste unoperazine di
visibilita del brand Motta nella cit-
ta di Milano con attivita collaterali
come la realizzazione di due jum-
bo tram decorati internamente
ed esternamente. Distribuiremo,
inoltre, per le vie del centro grandi
shopper che riproducono la for-
ma del panettone. Personalizze-
remo gli ascensori di due Monda-
dori Multicenter.
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