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il sito di giochi e scommesse apre in italia, budget da 1 mln di euro

Betclick, adv online da 500 mila euro
sponsor della juventus, celebra in questi 
giorni il suo arrivo nel nostro paese con una 
pubblicità multimediale curata internamente	2

pubblicità	 6 incarichi	 10 estero	 13

muzu.tv, accordo 
con le etichette di 
musica indipendenti
Intesa raggiunta con la società che rappre-
senta le case discografiche: l’agenzia Mer-
lin. Cantanti retribuiti grazie alla pubblicità

a xister 
il festival 
di roma
L’agenzia capitolina 
si è aggiudicata la 
gara per l’adv

samsung halley, 
comunicazione su 
msn e messenger
La campagna multicanale di Samsung 
Mob!le e Tim per il nuovo device è firmata da 
Cheil Communication. Pianifica Starcom

banner che si ispirano alla navigazione leggera

Vodafone Internet Card, anche  
sul web la campagna di lancio
creatività digitali di fullsix che si rifanno a quelle realizzate per 
l’offline. pianificazione di omd di circa un mese su siti e portali 	3

promozioni
da aquafresh 
ecco filo-sense 

Banner e minisito per il lancio 
del nuovo spazzolino. Creativi-
tà Grey, pianifica Carat	 4

=	L’intervista: sergio bonomi

Le potenzialità del Web 2.0 
in ottica di comunicazione
il parere dell’ad di University, che rivela di stare 
lavorando a una nuova versione del portale 	 5

protagonisti in rete
sicuri in pista

PROTAGONISTI IN RETE
con gli annunci automotive più completi del web

SICURI IN PISTA
con noi sul circuito di Quattroruote a Vairano

Visitatori unici: di Qualità - Pagine viste: le schede tecniche di Quattroruote - Durata visita: il tempo di leggere i dettagli prestazionali

http://www.car4you.it
http://www.car4you.it
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erano avanti

il nuovo canale fox
Dal PRiMo aGoSTo Solo Su Sky

siamo
cresciuti
con 
loro.

Ci hanno fatto vivere nella loro casa a Park Avenue, 
per le strade di Los Angeles e sulle spiagge delle 
Hawaii. Poi siamo diventati grandi, single di successo, 
sposati, con figli e due televisori. Dopo vent’anni, 
abbiamo finalmente trovato il nostro canale preferito.
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www.foxretro.it

Campagna banner per la nuova offerta dell’operatore

Vodafone Internet Card, adv online
Creatività a cura di FullSix, pianificazione di Omd di circa un mese

Vodafone presenta la nuo-
va Internet Card, la so-
luzione per navigare in 

rete in libertà sia da pc sia da cel-
lulare per tutto il giorno a solo 
un euro. E a supporto à già par-
tita una massiccia campagna tv 
e non solo. La campagna infat-
ti, per circa un mese, sarà presen-
te anche sui principali portali e 
siti in target con pianificazione di 
Omd, creatività di FullSix che ri-
prende quella dei mezzi tradizio-
nali (i palloncini colorati). I nuo-
vi spot da 30” sono invece on air 
sulle principali emittenti tv. Inter-
net Card, che permette al cliente 
di pagare solo i giorni effettivi in 

cui naviga, è attivabile dal 19 giu-
gno al 15 agosto 2009 al costo di 
5 euro. L’offerta è gratuita per tut-

ti i nuovi clienti e per coloro che 
acquisteranno una Vodafone In-
ternet Key. Al centro dei nuovi 

episodi Francesco Facchinetti e 
Cesare Cremonini alle prese con 
simpatiche situazioni al mare e in 
città. Gli spot mostrano i due pro-
tagonisti insieme ad altri giovani 
intenti a navigare sul web con il 
proprio pc in spiaggia, in piscina 
o nei momenti di relax in assoluta 
libertà. L’idea creativa degli spot 
ruota attorno al concetto di “navi-
gazione leggera” intesa come fru-
izione senza pensieri di internet. Il 
concepì creativo viene esempli-
ficato da coloratissimi pallonci-
ni che, negli spot, sollevano sen-
za sforzo chiunque si appresti a 
navigare attivando la nuova pro-
mozione. Sul web questo coc-
netto viene sfruttato con partico-
lari rich media, come nel caso di 
Yahoo.it, dove i palloncini si por-
tano via sezioni del sito mostran-
do la campagna.

Uno dei banner utilizzati per la promozione online di Vodafone Internet Card

http://www.foxretro.it
http://www.foxretro.it
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