=

® QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

poker online sbarca nei

videogiochi. Poker Club,

la piattaforma per il po-
ker online di Lottomatica,
lancia, in collaborazione con
Massive Inc.,, una campa-
gna su Xbox Live e Games
for Windows Live, che e par-
tita il 26 ottobre e durera un
mese. Da “Pro Evolution Soc-
cer 2009" a “Guitar Hero World
Tour’, da “Prototype” a “Spider
Man: Web of Shadows’, i mi-
lioni di appassionati che ogni
giorno si divertono con le par-
tite multiplayer di Xbox si tro-
veranno di fronte a cartelloni,
affissioni pubbilicitarie e ban-

Se vuoi che il tuo brand raggiunga il
target "entertainment” in maniera
agile e performante e non vuoi che
si perda nel traffico del mercato adv
online, scegli la linea gialla
di 20 Below Communication
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE WEB DELLA PIATTAFORMA DI LOTTOMATICA

Per Poker Club 50 mila euro in in-game adv
INIZIATIVA REALIZZATA IN COLLABORAZIONE CON MASSIVE E CON IL SUPPORTO DI DMC — GRUPPO FULLSIX

‘ Un esempio della campagna di in-game advertising di Poker Club

ner di Poker Club. Si tratta di
una pubblicita meno invasiva
che contribuisce al realismo
dei videogiochi, aumentando
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spesso il coinvolgimento del-
lo stesso giocatore. «Credia-
mo fortemente nel potenzia-
le pubblicitario dellin-game
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advertising — spiega Gianlu-
ca Ballocci, head B2C e Trade
Marketing di Lottomatica - e
per questo motivo Poker Club
ha deciso di fare da pioniere
tra le numerose piattaforme di
poker online presenti nel mer-
cato italiano. Non si tratta piu
di pubblicizzare prodotti reali
in mondivirtuali: ora, nell'era di
internet, & addirittura una piat-
taforma di giochi online che e
entrata dentro il cyberspazio».
La campagna ha richiesto un
investimento di circa 50.000
euro, la realizzazione grafica é
stata curata dall'agenzia Dmc
del Gruppo FullSix.
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