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L a strategia di comunicazio-
ne di Negroni passa per un 
forte investimento nel set-

tore web e si concretizza attra-
verso importanti novità nel 2009. 
È online dal 30 maggio la nuova 
versione di www.negroni.com: il 
sito istituzionale dell’azienda della 
stella cambia volto e si riposiziona 
all’insegna dei piccoli piaceri della 
vita e delle sfide gastronomiche. 
Un percorso che non poteva pre-
scindere da uno strumento come 
il web, oggi sempre di più mez-
zo esclusivo per comunicare a un 
target selezionato e particolar-
mente ricettivo. Il sito rappresen-
ta un nuovo punto di riferimen-

to nel panorama competitivo dei 
salumi, anche grazie alle soluzio-
ni creative ideate da Fullsix che 
rendono la navigazione piacevo-
le e divertente. «Il nostro obietti-
vo – afferma Massimiliano Ce-
resini, communication manager 
di Negroni spa - è stato quello di 
rinnovare il sito coerentemen-

te con quelli che sono i tratti fon-
damentali della nostra brand ima-
ge e coinvolgere il consumatore 
per diventare il suo punto di riferi-
mento in tema di “piacere gastro-
nomico”: così è nato un sito dal-
la forma elegante e moderna, con 
un tono autorevole, ma allo stes-
so tempo conviviale e con una 
forte centralità del prodotto, che 
rimane il nostro principale pun-
to di forza e di distinzione verso 
i competitor». Tra le novità che ri-
guardano il web c’è anche il rest-
yling di www.saporealcubo.it, 
il sito di ricette di Montorsi. Lan-
ciato nel maggio dell’anno scorso, 
www.saporealcubo.it si conferma 

anche per il 2009 un sito di servi-
zio che offre un patrimonio di ri-
cette dedicate a chi cerca soluzio-
ni pratiche, facili e gustose per la 
cucina di tutti i giorni a base di cu-
betti. Negli ultimi mesi il sito ha re-
gistrato 4.000 visite medie mensili. 
Tra le prossime novità del sito c’è 
“Pensiero al Cubo”, un gioco inte-
rattivo per dedicare a una perso-
na una ricetta che la rappresen-
ta. A breve sarà online anche “Idee 
brilanti in cucina: il tuo concorso 
creativo”: un contest a premi rivol-
to agli appassionati di cucina per 
creare la propria ricetta a base di 
cubetti, ispirandosi alla cucina di 
Montorsi. 

Il marchio annuncia il restyling di Negroni.com e Saporealcubo.it

Negroni, comunicazione sempre più web oriented
Tra le prossime novità un gioco interattivo e un concorso basato sulle ricette Montorsi

La home page del sito Negroni.com
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