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Numerose iniziative per il marchio in occasione dei mondiali di Roma 09

Bauli, la passione per il nuoto ora passa anche da internet
Lanciato, attraverso un’operazione di street marketing, il concorso presente sul sito Dolcefarnuoto.it

Bauli, in qualità di official supplier dei Mon-
diali di Nuoto di Roma, offre i suoi croissant 
nel kit omaggio distribuito giornalmen-
te nelle aree ristoro riservate ai parteci-
panti di tutte le discipline: un pubblico in-
ternazionale che apprezzerà la gamma di 
Croissanterie Bauli composta da 16 referen-
ze. Bauli ha però organizzato altre iniziative 

di comunicazione studiate appositamente 
per l’evento sportivo. In collaborazione con 
l’agenzia Idea Manager-Fullsix infatti ver-
rà proposta un’attività di street marketing: 5 
risciò gireranno fuori e dentro il Foro Itali-
co animati da ragazzi presenteranno il con-
corso “Vinci un’estate di dolce far nuoto” e 
il nuovo sito www.dolcefarnuoto.it. Regi-

strandosi online si può partecipare all’estra-
zione di teli mare della Nazionale Italiana di 
Nuoto firmati Jaked. Infine Alessia Filippi, 
argento olimpico negli 800 metri stile libero 
a Pechino, intratterrà i suoi fan con un diario 
online dove ripercorrerà tutte le emozioni 
di chi come lei vive in prima persona la pas-
sione per il nuoto.

Presentata nel capoluogo lombardo la decima edizione della corsa

Milano City Marathon, in autunno al via le adv
Promozione dell’evento Rcs Sport. Pianificazione da novembre anche online di Mediaedge:cia

G iunta all’appuntamento 
con il decimo anniversa-
rio, la Milano City Mara-

thon decide di ridisegnare i propri 
tracciati, abbandona la tradiziona-
le scadenza autunnale e sce-
glie la primavera del 2010 
per presentarsi in una ve-
ste rinnovata. A spiegare le 
novità ci hanno pensato 
ieri l’assessore agli eventi 
del Comune di Milano Gio-
vanni Terzi, e l’asses-
sore allo sport 
Alan Rizzi. La 
data - 11 apri-

le 2010 - dovrebbe consentire, nelle 
intenzioni, una giornata ideale per 
una gara più veloce, grazie anche 
ad alcune modifiche del percorso 
già allo studio. Modifiche che avran-

no anche lo scopo di risolve-
re quei problemi di sorve-

glianza e di circolazione. 
Dal canto loro gli organiz-
zatori del Consorzio Mi-
lano Marathon (ne fanno 

parte Rcs Sport – La Gaz-
zetta dello Sport 

insieme a 
Rosa & Asso-
ciati) hanno 

già attivato i meccanismi per con-
fermare le iscrizioni di chi aveva già 
dato la propria adesione all’edizione 
di novembre o per venire incontro 
a chi invece non potrà essere pre-
sente all’appuntamento dell’aprile 
2010. A margine della conferenza, 
il direttore della divisione Gazzetta 
dello Sport di Rcs Quotidiani e a.d. 
di Rcs Sport, Giacomo Catano, ha 
anticipato le mosse per promuove-
re l’evento: «Stiamo approntando 
la costruzione di un vero e proprio 
villaggio dedicato, ricco di sponsor 
e foriero di una serie di iniziative di 
preparazione e celebrazione. Gli 

eventi collaterali non mancheran-
no di certo, dai concerti agli incon-
tri. Di sicuro ci sarà una campagna 
che prenderà il via a partire dalla 
stagione autunnale, in modo da in-
trodurre il cambiamento. Una cam-
pagna - spiega ancora Catano, - che 
sarà pianificata da Mediaedge:cia 
su stampa, radio e web, con soprat-
tutto le pagine internet che spinge-
ranno per l’internazionalizzazione 
della manifestazione. La firma sarà 
di McCann. Mentre a siglare even-
ti e villaggio sarà direttamente Rcs 
Sport».
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