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GLI ARGOMENTI

■ La segmentazione del mercato di baby e kids in Italia 

■ L’individuazione dei fattori emotivi e razionali
che condizionano i processi d’acquisto delle mamme 

■ Le immagini e i messaggi preferiti dai piccoli 
consumatori

■ Il marketing multiculturale per raggiungere mamme
e bambini stranieri

■ L’evoluzione del marketing mix e i canali
di comunicazione più efficaci

■ Il licensing per valorizzare i personaggi
e i programmi preferiti dai bambini
per la creazione e il lancio di nuovi prodotti

• in Europa

• nei top 5 mercati

• nella ricerca EMS

• nell’ upmarket
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Advertising Al via la nuova campagna 
stampa di Catullo & Sylwan per Casa.it“T rova casa, da casa”: è 

questo il concept della 
nuova campagna stam-

pa di Casa.it, portale immobiliare lea-
der in Italia, che ha preso il via lunedì, 
affiancata da una campagna banner 
declinata su MSN e Virgilio. “Con que-
sta campagna di forte impatto - ha di-
chiarato Alessandro Bernardini, CFO 
di Casa.it - puntiamo ad accrescere 
la brand awareness di Casa.it nel ter-
ritorio, creando curiosità e coinvolgi-
mento del pubblico. La penetrazione 
nel territorio è un obiettivo prioritario 
per Casa.it, una realtà in forte crescita 
che conta ormai oltre 1.200.000 uten-
ti unici al mese.” La campagna stam-
pa ideata da Catullo & Sylwan si ar-
ticola in 3 soggetti a mezza pagina, 
che nella rappresentazione del con-
cept puntano sull’immediatezza e 
sulla familiarità, e coinvolge le testa-
te free-press Leggo e Metro, nell’edi-
zione milanese, fino alla fine di feb-
braio 2009. E’ inserita in una attività 
di marketing localizzata nel territo-

rio che ha l’obiettivo di intercettare 
l’attenzione delle agenzie immobi-
liari e degli utenti finali coinvolgen-
doli per tutto l’arco della giornata. A 
tale scopo, Casa.it integra la campa-
gna stampa con attività di street ma-
keting in alcune zone strategiche di 
Milano (Piazza Loreto, Via Moscova, 
Piazza Cavour, Porta Genova, Porta Ti-
cinese e molte altre), sia door-to-door 
che guerrilla. Giovani in abito rosso, il 
colore di Casa.it, vigilano sugli incroci 
più trafficati di Milano, così che anche 
l’automobilista più distratto si ricordi 
di cedere il passo ai pedoni. A com-
pletamento della campagna, Casa.it 
mette in atto azioni di direct marke-
ting rivolte alle agenzie immobiliari di 
Milano. La direzione creativa è di Ma-
rio Viviona; copy Caterina Di Noto; art 
Fabrizio Comi. Centro media DMC.

Accanto alla free-press pianificata a Milano e ai banner 
su MSN e Virgilio, partono azioni di street e di direct 
marketing rivolte a utenti finali e agenzie immobiliari

Qui sopra, visual e concept della campagna
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